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WYCENA SZACUNKOWEJ WARTOSCI ZAMOWIENIA NA REALIZACIE PROMOCII
PROJEKTU ,Stworzenie Centrum Skonsolidowanych Ustug Rehabilitacyjnych -
rehabilitacja lecznicza, w tym ukierunkowana na minimalizacje nastepstw po przebytej
chorobie wywotanej Covid-19"

Opis przedmiotu zamowienia obejmuje ustuge zaplanowania, przygotowania i realizacji promocji
projektu ,Stworzenie Centrum Skonsolidowanych Ustug Rehabilitacyjnych - rehabilitacja lecznicza,
w tym ukierunkowana na minimalizacje nastepstw po przebytej chorobie wywotanej Covid-19"

Termin realizacji: wdrozenie strony nie pdzniej niz 1 sierpnia 2023 roku

Zakonczenie rzeczowej realizacji zamowienia w ramach projektu: 31 sierpiert 2023 roku

UWAGA!

Niniejsze szacowanie wartosci zamdwienia nie stanowi oferty w rozumieniu art. 66 Kodeksu Cywilnego,
jak réwniez nie jest ogtoszeniem ani zapytaniem o cene w rozumieniu ustawy Prawo Zamowien
Publicznych. Informacja ta ma na celu wytacznie rozpoznanie rynku i uzyskanie wiedzy na temat
kosztow opisanej ustugi.

1. Przedmiot zamowienia.

Do zadan Wykonawcy bedzie nalezato:

1. Zatozenie i prowadzenie profilu projektu na platformie spotecznosciowej Facebook

- projekty grafik profilowych - avatar, cover photo,

- projekt i publikacja minimum jednego wpisu tygodniowo, w tym zdjecia, grafiki, tekst po
stronie Zleceniobiorcy.

2. Projekt i wdrozenie strony internetowej poswieconej projektowi, w tym:

- opracowanie uktadu strony www,

- projekt graficzny,

- opracowanie tekstow,

- wykupienie i utrzymanie portalu internetowego w domenie oraz wspoétprowadzenie portalu
z Zamawiajacym — po wczesniejszych uzgodnieniach — najpdzniej od 1 sierpnia 2023 roku do
31 lipca 2024 roku.

3. Filmy promocyjne

- realizacja 3 - 4 filméw 30 - sekundowych, w formatach wtasciwych do publikacji na
platformach internetowych,

- realizacja 1 filmu o dtugosci 60 - 120 sekund, obejmujacego zdjecia dronem, w formacie
wtasciwym do publikacji na platformach internetowych,

- filmy powinny obejmowac¢ wywiady z osobami wskazanymi przez Zamawiajgcego,
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- realizacja powinna obejmowac produkcje czotéwek i korncowek filmoéw, podktady
dzwiekowe, tekst czytany przez lektora,
- opracowanie tekstow filméw na podstawie informacji otrzymanych od Zamawiajgcego,
- dojazdy niezbedne do realizacji materiatu filmowego na terenie wojewddztwa opolskiego.
4. Radiowy spot reklamowy:

a) Wykonawca zobowiazuje sie do opracowania, produkcji, post produkcji dwéch spotéw
radiowych jeden o dtugosci 30 sekund, drugi o dtugosci 15 sekund.

b) Spoty radiowe maja spetnia¢ standardy emisji okreslone przez publiczne i komercyjne stacje
radiowe

5. Reklama prasowa:

a) Wykonawca przygotuje projekt reklamy prasowej,

b) Przygotowanie projektu reklam nalezy rozumie¢ jako przygotowanie kreacji reklamy (tekst,
grafika, zdjecia, umiejscowienie logo), jejprojektu (zaprojektowanie elementéw
wektorowych, zapewnienie materiatu zdjeciowego w reklamie) i przygotowanie reklamy do
druku lub publikacji w internecie, zgodnie ze specyfikacjg wymagang przez dany tytut lub
serwis internetowy.

c) Wykonawca zobowigzany jest do opracowania, we wsp6ipracy z Zamawiajgcym,
merytorycznych i graficznych artykutéw sponsorowanych oraz dostosowanych ich tresci do
publikacji (w tym np. skrécenia/modyfikacje) w internecie. Przygotowanie koncepcji cyklu
co najmniej 2 artykutéw

d) Publikacja reklam powinna znajdowac sie w grzbiecie gtéwnym na prawych stronach w
pierwszej czesci gazety. Pojedyncza reklama powinna mie¢ modut — % strony, w
rozdzielczosci 300 dpi (CMYK).

e) Warunki realizacji artykutéw sponsorowanych:

e Artykuly sponsorowane zostang opracowane przez Wykonawce, zgodnie z koncepcjg, na
podstawie materiatéw przekazanych przez Zamawiajacego lub materiatéw przekazanych
przez wynajetych specjalistéw/naukowcdw. Zamawiajacy udzieli Wykonawcy wskazéwek w
zakresie merytorycznym oraz graficznym. Przekaz informacyjny, w tym jezyk i grafika,
powinien by¢ dostosowany do charakteru tytutu prasowego i jego czytelnikdw.

e Artykuty majg by¢ spdjne, czytelne, poprawnie jezykowo, gramatycznie i interpunkcyjnie.

e Kazdy artykut sponsorowany musi zawierac cigg znakéw promocyjnych obowigzujgcych w
projektach realizowanych z Programu Regionalnego. Kazda publikacja powinna by¢
opatrzona informacja, ze jest to artykut sponsorowany lub ogtoszenie ptatne.

Ceny ww. ustug powinny uwzglednia¢ przekazanie praw autorskich do dowolnego
wykorzystania materiatéw przez Zamawiajgcego.

2. Pozostate obowigzki Wykonawcy

1) Wszelkie prawa majatkowe do wyprodukowanych form reklamowych zostang przeniesione na
Zamawiajgcego. Uprawnienie to nie bedzie ograniczone czasowo, terytorialnie ani
w jakikolwiek inny sposéb na wszystkich polach eksploatacji, zgodnie z umowa.

3. Elementy wyceny

W ofercie Wykonawca powinien zawrzec:
1) nazwe i adres Wykonawcy;
2) cene zt netto i brutto w rozbiciu na wskazane w formularzu dziatania;



Fundusze : Unia Europejska
Carits Rzeczpospolita ‘ .
Europejskie E ki Fund
i Prograr': Riglonalny _ Polska — o Po ls KI E Rozw‘gj:p;ésgion:{‘n:gs;
Sfinansowano w ramach reakcji Unii na pandemie COVID-19

4. Forma skfadania wyceny

Elektronicznie na adres e-mail: zamowieniapubliczne@ocr.pl

Wz6r formularza wyceny jest zatgczony do niniejszego szacowania wartosci zamowienia.
5. Termin sktadania wyceny: 31 maj 2023 r. godz. 13.00

6. Informacje dodatkowe

7. Postepowanie
Wykonawca poniesie koszty zwigzane z przygotowaniem i ztozeniem wyceny.
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